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バッキンガム宮殿（ロンドン） ホワイトハウス（ワシントンD.C）

凱旋門（パリ）

１．問題意識

～世界のシンボル的建造物～
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名古屋城（名古屋） 大阪城（大阪）

１．問題意識

～日本の伝統的シンボル建造物～

（東京）

？
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１．問題意識

～東京のシンボルとなる構造物～
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［天守跡地］

• 寛永の天守閣の再建を目指す

• 皇居東御苑内に天守台の

もとになる石積みだけが

残っている



１．問題意識

～なぜ江戸城を再建するのか？～

18.5
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外国人観光客の行動 In Tokyo

8（出所）東京観光公式サイト GO TOKYO

Ｎ＝11890（%）

円安基調＆東京オリンピックによる

外国人観光客の増加予想



例えば・・・
木材：ヒノキ
畳：熊本県産
石：小豆島産
金：佐渡産

日本の魅力を伝えたい！日本の魅力を伝えたい！

１．問題意識

～なぜ江戸城を再建するのか？～

クールジャパン

メイドインジャパンに
こだわりたい‼
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クラウドファンディングを用いて再建したい

天守閣再建費用
300億円（試算）

２．提案内容

～クラウドファンディングによる天守閣再建プラン～

11



目標額に達成したら
実現へ！

クラウドファンディング
サイト

金額に応じた
リターン

※All or nothing方式をとるため、目標金額に達成しない場合は実行されない

２．提案内容

～クラウドファンディングによる天守閣再建プラン～

プロジェクト
企画 投資
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２．提案内容

～私たちが提案するクラウドファンディング案～
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２．提案内容

～案①購入型クラウドファンディング～

① ： １口２０００円コース×２００万人＝４０億円
② ： １口３０００円コース×５００万人＝１５０億円
③ ： １口１万円コース×１００万人＝１００億円
④ ： １口１０万円コース×１万人＝１０億円

３００億円の資金調達が可能‼

EX) 801万人の参加と試算すると・・・

日本だけでなく海外
からも出資を募る！ 14



④
• シリアルナンバー入り特別年間パスポート
• 江戸城関連記念グッズ

③
• 特別入場券
• 江戸城関連記念グッズ

• 紙媒体の特別入場券

①
• 電子チケットの入場券

ＱＲコードやバーコードを表示し、入場する

２．提案内容

～案①購入型クラウドファンディング～
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個人
(１口 １００万円～）

企業 （１口 １０００万円～）

特典

・クラウドファンディング
サイトの寄附協力者

名簿へ記載
（希望者のみ）

・クラウドファンディングサイトの
寄附協力者名簿へ企業名

＋企業ロゴを記載

・感謝状
・発行するパンフレットへ
企業名＋企業ロゴを記載・入城権利

（１年間）
・芳名板への掲出 ・芳名板への掲出

16

２．提案内容

～案②寄付型クラウドファンディング～

※寄付された資金は管理・運営費として扱う



２．提案内容

～過去の城建設例～

大坂城天守閣の復興(1928年)
姫路城大天守保存修理事業

(平成21〜26年)
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２．提案内容

～クラウドファンディング参加者の入場～

どうやって800万人分の入場をコントロールするか？

18



4月

月曜日 火曜日 水曜日 木曜日 金曜日 土曜日 日曜日

29 30 31 01 02 03 04

05 06 07 08 09 10 11

12 13 14 15 16 17 18

19 20 21 22 23 24 25

26 27 28 29 30 01 02

4月

月曜日 火曜日 水曜日 木曜日 金曜日 土曜日 日曜日

29 30 31 01 02 03 04

05 06 07 08 09 10 11

12 13 14 15 16 17 18

19 20 21 22 23 24 25

26 27 28 29 30 01 02

× × × ×

○ ×

○

① ②

２．提案内容

～クラウドファンディング参加者の入場～
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クラウドファンディング
利用者

８００万人

江戸城
想定年間入場者数

４００万人

優先入場
当日券

２．提案内容

～クラウドファンディング参加者の入場～

20

※運営開始後４年間



クラウドファンディング
利用者

８００万人

江戸城
想定年間入場者数

４００万人

２．提案内容

～クラウドファンディング参加者の入場～

21

※４年後

当日券



クレジットカード

コンビニ支払

銀行振り込み

企業ポイント
一部利用可能

２．提案内容

～クラウドファンディングの決済方法～

※WESYMというクラウンドファンディングを提供する運営主体では、企業ポイントで
の決済を導入←リアルマネーを使うよりも心理的に購買意欲の増加につながる 22
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２．提案内容

～クラウドファンディングのＨＰ例～
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江戸城再建で期待される効果

３．提案内容の効果
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五輪後に経済成長
率が低下する国が

多い

３．提案内容の効果

～①東京オリンピック後の問題点～

増設した観光施設の
利用を促進するため
には、東京に観光客
を惹きつける何かが

必要

増設した観光施設の
利用を促進するため
には、東京に観光客
を惹きつける何かが

必要

江戸城を再建することにより、内外から安定した
観光収入を獲得しよう！！

江戸城を再建することにより、内外から安定した
観光収入を獲得しよう！！ 26



３．提案内容の効果

～②国産木材の需要拡大～
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（出所）林野庁

３．提案内容の効果

～②国産木材の需要拡大～

戦後植林された木々を

どう活用するかが課題
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政府は2020年までに木材の自給率を
13年の28.6％から50％に引き上げる目標

３．提案内容の効果

～②国産木材の需要拡大～

29

（出所）林野庁



３．提案内容の効果

～②国産木材の需要拡大～
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３．提案内容の効果

～③日本文化の世界への発信～

畳、障子、瓦といった日本的な建築や室内様式
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課題①

このクラウドファンディングの
企画をどう周知させるか

課題②
江戸城を建設・管理する主体は？

４．残された課題
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４．残された課題

～課題➀このクラウドファンディングをどう周知させるか～

34
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４．残された課題

～課題②江戸城を建設・管理するのは誰か～

国？都市？NPO？A) 管理するのは誰なのか

B) 建設するのは誰なのか

コンペを開催し、全国の建設会社や宮大工
など様々な企業から入札して決定する

皇居に建設するには特別な許可が必要



～まとめ～
江戸城天守閣再建により・・・
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ご清聴ありがとうございました
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